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Giintimiizde firmalarin piyasada basarili olup olmadiklarini anlayabilmenin en dnemli gostergelerinden biri de iirettikleri iiriin veya
hizmetlerin hem pazarda hem de rakip firmalarin durumu arasindaki uygulamalara bagl oldugu bilinmektedir. Firmalarin pazarlama
noktasinda karsilarina ¢ikan en dnemli arag tutundurmadir. Reklamlarim bu alandaki en hizli ve etkili tutundurma araci oldugu
bilinmektedir. Reklamlarin ayn1 zamanda firmalarin elverisli pazarlari bulmalarini ve yatirimlarini en dogru sekilde kullanmalarini
saglayan bir pazarlama arac1 oldugu da unutulmamalidir

Bu nedenle son yillarda firmalarda reklam maliyetleri ciddi derece de artmigtir. Reklam maliyetlerinin muhasebe de pazarlama satig
dagitim giderlerinin 6nemli bir kismini olusturdugu bilinmektedir. Ancak reklam maliyetlerinin muhasebelestirilmesi noktasinda
karsilasilan baz1 giigliikler oldugu da unutulmamalidir.

Calismada reklam maliyetlerinin muhasebelestirilmesi hususunda karsilasilabilecek durumlar goz oniine alinmistir. ilk olarak fiili
maliyet yontemi ve standart maliyet yontemine gore reklam harcamalarinin dénem igerisinde nasil muhasebelestirilmesi gerektigi ile
ilgili drnek olaylara yer verilmistir. Sonrasinda ise reklam maliyetlerinin sadece yapildiklari donemde degil, ilerleyen donemlerde
firmalara fayda saglayacagi diisiincesiyle ve muhasebenin temel kavramlarindan dénemsellik kavrami geregince aktiflestirilerek gidere
doniistiirilmesiyle ilgili 6rnek olaylara yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Reklam Maliyetleri, Reklam Maliyetlerinin Muhasebelestirilmesi

ABSTRACT

Today, it is known that one of the most important indicators of understanding whether companies are successful in the market is that
the products or services they produce depend on the practices both in the market and between the situation of the competitors. The
most important tool that companies encounter at the point of marketing is promotion. It is known that advertisements are the fastest
and most effective promotional tool in this field. It should not be forgotten that advertisements are also a marketing tool that enables
companies to find suitable markets and use their investments in the most correct way.

For this reason, advertising costs in companies have increased significantly in recent years. It is known that advertising costs constitute
an important part of marketing, sales and distribution expenses in accounting. However, it should not be forgotten that there are some
difficulties encountered in accounting for advertising costs.

In the study, the situations that can be encountered in the accounting of advertising costs are taken into account. First of all, case studies
about how advertising expenditures should be accounted for in the period according to actual cost method and standard cost method
are given. Afterwards, case studies about the conversion of advertising costs into expenses by capitalizing in accordance with the
concept of periodicity, which is one of the basic concepts of accounting, are given, with the thought that they will benefit the companies
not only in the period they are made, but also in the following periods.

Key Words: Advertisement, Advertising Costs, Accounting for Advertising Costs

1. GIRIS

Pazar kosullarinda yasanan degisimler ve firmalar arasi rekabetin her gecen giin artmasi, benzer nitelikteki
mallart ireten firmalarin basarisinda reklam faaliyetlerinin 6nemini bir kez daha gostermistir. Reklam,
firmalara ve tiiketicilere 6nemli faydalar sunan bir iletisim aracidir. Tiiketici agisindan bakildiginda reklam
faaliyetleri, piyasada kendi ihtiyaglarina cevap veren benzer mal veya hizmetlerin arasindan kendi yararina en
uygun olan1 belirlemesine ve tercih yapmasina imkéan saglamaktadir. Firmalar agisindan bakildiginda reklam
faaliyetleri, en uygun pazarlar1 bulmak konusunda firmalara yardimei olan ve firmalarin sermayelerini daha
etkili kullanabilmek adina onlar1 yatirim yapmaya tesvik eden itici bir giigtiir.
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Giiniimiiz rekabet ortaminda {irlin veya hizmet {ireten, dagitimin veya ticaretini yapan isletmeler, satiglarini
artirmak, rekabet edebilmek, markalasmak, yurtdisi pazarlara agilmak istediklerinde, reklam faaliyetleri
diizenlemektedir. Reklam; genellikle bir bedel karsiliginda, kimligi belirli sponsorlar tarafindan, gesitli iletigim
ara¢ ve yontemleriyle gerceklestirilen, iiriin, hizmet ve fikirleri tutundurmaya yonelik, 6nceden planlanan ve
kisisel olmayan iletisim seklinde tanimlanmaktadir. Reklam, firmanin biiyiimesini saglarken, {riinlerinin
cesitlenmesini saglamaktadir. Ayrica rekabet giiclinii arttirarak halk kitlelerini kendi iiriin ve hizmetlerine
yonlendirebilmektedirler.

Isletmelerin faaliyetlerini olusturan mal ve hizmetler icin yapmak istedigi reklamlarin ortaya ¢ikardig
maliyetlerin, gerceklestigi donemde mi muhasebede kayit altina alinmasi gerekir yoksa s6z konusu mal ve
hizmetlerin pazarda ne kadar siire kalacagimin onceden bilinmemesinden dolayir gelecek donemleri de
kapsayacak sekilde mi muhasebe kayitlarinin yapilmasi sorunu ortaya ¢ikmaktadir.

Yapmis oldugumuz ¢alismada bu sorun iizerinden hareket ederek her iki duruma yonelik 6rnek olaylara yer
verilmistir. Oncelikle dénem i¢inde muhasebelestirilmesi ile ilgili fiili maliyet ve standart maliyete gore
harekete edilmistir.  ikinci olarak da gelecek dénemlerde firmalara fayda saglayacag: diisiincesiyle
aktiflestirilerek gidere doniistiiriilmesi {izerinden hareket edilmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Thompson vd. (1991), yaptiklar1 ¢alismada Muhasebe Standartlar1 Yiiriitme Komitesi (AcSEC), reklam
maliyetlerinin aktiflestirilmesine iliskin muhasebe kurallariyla ilgili yaymlamis oldugu standartlar1 dikkate
alarak hali hazirda reklam maliyetlerinin par¢a par¢a ve isletmenin durumuna goére islem yapmak tim
isletmeleri kapsayacak seklide muhasebe kayitlar1 yapilmasimin gerekli oldugu ifade edilmistir. S6z konusu
standart, aktiflestirilebilecek reklam maliyetlerinin sinirlandirilmasini 6nermektedir.

Louis vd. (1993), yaptiklar1 calismada, Oncelikle muhasebe kayitlar1 yapilirken ihtiya¢ duyulan kural
Olusturma siirecini gézden gegirmekte, sonrasinda Muhasebe mesleginin bu tiir kayitlar1 yaparken hangi
mantikta hareket ettigi incelemektedir. Sonrasinda reklam maliyetlerinin geleneksel muhasebe de nasil
kaydedilecegi ile ilgili bilgiler verilmekte ve son olarak, ¢aligmada onerilen kural degisiklikleri ele alinarak bu
degisikliklerin yoneticinin reklam maliyetlerine maruz kalmasi durumunda olusacak etkiyi belirlemektedir.

Ceran vd. (2013), yaptiklan ¢alismada reklam maliyetlerinin pazarlama maliyetleri yani pazarlama satis
dagitim maliyetleri igerisinde 6nemli bir kalem oldugunu ve isletmelerin en fazla biitgeyi bu kaleme
ayirdiklarini ifade etmislerdir. Ayrica reklam maliyetlerinin isletmeye sagladigi yararlar sadece ilgili donemde
tikenmeyip, gelecek donemlere yayildigi i¢in, s6z konusu bu maliyetlerin finansal durum tablosunun varliklar
(aktifler) kisminda simiflandirilarak, s6z konusu yararlar1 azaldik¢a itfa yoluyla gidere doniistiiriilmesinin
muhasebe agisindan daha uygun oldugunu bdylelikle yapilacak muhasebe kayitlarinin daha dogru sonug
verecegini belirtmislerdir.

Karslioglu vd. (2019), yaptiklari calismada Isletmelerin mal ve hizmetleri ile ilgili reklam kampanyas1 yapmak
istediklerinde karsilasacaklari; reklam giderleri, reklam ajanslarinin faaliyetleri boyunca karsilasacagi giderler,
bu siiregte muhasebe acgisindan kullanacaklari maliyet hesaplar1 ve bu giderlerin nasil muhasebelestirilecegi
konusunda genel bilgilere deginilmistir. Ayrica bir 6rnek olay incelemesi iizerinden reklam maliyetlerinin
muhasebelestirilmesi siireci ele alinmis ve reklam harcamalarimin muhasebe kayitlarmin nasil yapilmasi
gerektigi konusunda neriler yer almaktadir.

Cakir vd. (2020), yaptiklar1 ¢alismada reklam maliyetlerinin pazarlama satis dagitim giderleri igerisinde
Oonemli yer tuttugunu belirtmigler ve bu tiir maliyetlerin ortaya ¢iktigi donemde bir gider kalemi olarak
muhasebe kayitlarinin tutulmasini benimsenmislerdir. Ayrica reklam maliyetlerinin sadece ilgili donemde
degil gelecek donemlerde isletmeye ekonomik yarar saglayacagi diisiincesiyle soz konusu maliyetleri
aktiflestirilip ifta payr olarak bdliinerek bir gider kalemine donistiiriilmesinin muhasebenin temel
kavramlarindan olan dénemsellik kavrami geregince daha uygun olacagi goriisiinii ifade edilmistir.

3. KAVRAMSAL CERCEVE
3.1. Reklam Tamimi ve Ozellikleri

Reklam, “tiiketicileri bir iiriin veya hizmetin varlig1 hakkinda uyarmak ve o iiriine, markaya, hizmete veya
kuruma olumlu bir tutum olusturmak amaciyla goze ve duyguya hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve bu
mesajlarin degisik iletisim kanallarinda belirli bir lcret karsiliginda yayinlanmasidir” (Kocabas, Elden ve
Yurdakul, 1999: 59-60).
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Reklam aym zamanda igletmelere uygun pazarlar1 bulmak i¢in yardimci olan, mevcut varliklarmi karl
alanlarda yatirima y6nlendiren bir tutundurma aracidir (Mikayilov, 2015: 39). Reklamin yukaridaki tanimdan
yola ¢ikarak barindirdig1 bazi temel 6zellikleri vardir. Bunlar (Elden, 2003: 20);

v' Pazarlama iletigimi igerisinde yer almaktadir.

v" Onceden belirlenmis bir iicret karsihiginda yapilmaktadir.

v' Kitle iletisim aracidir.

v" Tiiketiciyi bilgilendirmeye ve ikna etmeye yonelik bir faaliyettir.

v" Reklam igerisinde iirtinler, hizmetler ve odiiller gibi konular yer almaktadir.

Reklam denildiginde dort temel islev karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlar (Babacan, 2012: 27-28):

v Bilgi verme islevi: Reklam sdz konusu Uriin veya hizmetin nasil kullanilacaginin gosterilmesi, fiyat ile
ilgili bilgilendirmelerin yapilmasi ve servis tanitim1 gibi bilgileri sunmaktadir.

v’ Ikna etme islevi: Piyasa ¢ikan bir {iriiniin veya hizmetin digerler arasindaki farkliliklarinin dne ¢ikarilmasi
ile baslayan sonrasinda tiiketici duygularina hitap ederek marka sadakati olusturmaya yonelik ortaya ¢ikan
islevdir.

v Hatirlatma Islevi: Bu islev bilinen ve kullanilan markalara ait olumlu imajin belirli zaman araliklari ile
tiiketicilere hatirlatilmasini kapsamaktadir.

v' Deger Katma Islevi: Reklam, tiiketicilerin gdziinde markalarmn degerini artirma adina énemli bir aragtir.
Reklami yapilan {irtinler reklami yapilmayan {iriinlere gore tiiketicilerin nezdinde daha itibarli ve degerli
duruma gelmekte ve s6z konusu tirtinlere deger katmaktadir.

3.2. Reklam Maliyetleri

Reklam maliyetlerini genel anlamda tanimlarsak: “Reklam biitgesi icinde yer alan harcamalari kapsayan ayrica
reklaminin yapim siirecinin planlanmasi ve kontroliinde ortaya ¢ikan personel giderleri dahil olmak {izere tiim
harcama kalemlerine” denir (Ceran ve Karagor, 2013: 16). Reklam maliyetleri, muhasebe ag¢isindan
diistiniildiigiinde tiretim maliyetleri i¢erisinde yer alan bir kalem olmaktan ziyade pazarlama, satig ve dagitim
giderlerinin 6nemli bir kalemidir. Bu nedenle isletmelerde reklam maliyetleri genellikle pazarlama satis ve
dagitim giderleri veya diger isletme giderleri igerisinde gosterilmektedir.

Reklam biitgesi ise, reklam harcamalar i¢in olusturulan belirli bir zamanda ayrilan finansal kaynaklarin
toplamidir. Reklam biit¢esi temelde iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde reklama ayrilacak olan
kaynaklarin tutarlar gosterilirken, ikinci béliimde isletmenin hangi reklam araglarini tercih edecegi ve ayrilan
finansal kaynaklarin nasil dagitilacagi gosterilmektedir (Avery, 2005: 204).

3.3. Reklam Maliyetlerinin Muhasebelestirilmesi

Isletmeler agisindan reklam maliyetleri genellikle s6z konusu mal ve hizmetin yasam siiresinin énceden tahmin
edilememesi ve gelecek donemlerde de yeterli 61giimiin yapilamayacak olmasindan dolay1 donem gideri olarak
muhasebelestirilmektedir. Ancak burada unutulmamasi gereken bir nokta s6z konusudur. Reklam
maliyetlerinin gelecek donemlerde isletmelere fayda saglayacagi bir gercektir. Bu gercegi goz ardi edip reklam
maliyetlerinin aktiflestirilememesi ve direkt olarak donem giderine kaydedilmesi muhasebe agisindan uygun
karsilanmamaktadir. Ornek vermek gerekirse, bir isletme katilacagi fuar icin biiyiik bir reklam kampanyasi
yapmak istemektedir. Burada yapilacak olan bu reklam kampanyasinin olusturacagi giderlerin dénem
gelirinden indirilmesi durumunda dénem sonunda ortaya ¢ikacak sonuglari ciddi derecede etkileyeceginden,
s6z konusu kampanyaya ait reklam maliyetlerini aktiflestirerek, mal veya hizmetlerin piyasada kalacaklari
stireye gore gelecek donemlere itfa yoluyla dagitilmasi daha uygun olacaktir.

Reklam maliyetleri genellikle muhasebede kullanilan tekdiizen hesap planinda “760 Pazarlama Satis Ve
Dagitim Giderleri Hesab1” altinda takip edilmektedir. Ancak hem Tiirkiye Finansal Raporlama Standartlarinda
hem de Uluslararast Finansal Raporlama Standartlarinda reklam maliyetleri ile ilgili agik bir hiikiim
bulunmamaktadir (Ozkul, 2006: 60-61).
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Ornek Uygulama 1

ABH firmasinda 2021 donemi icerisinde 500.000 YTL reklam gideri gerceklestirilmistir. Firmanin ilgili
donem igerisinde ve sonunda yapacagi muhasebe kayitlari;

v Dénem igerisinde reklam gideri gergeklestikge yapilacak muhasebe kayd;

/
760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 500.000
ILGILI AKTIF / PASIF HESAPLAR 500.000

v Dénem sonunda yapilacak olan muhasebe kayitlari;

/

631 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 500.000

761 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI YANSITMA HESABI 500.000
761 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI YANSITMA HESABI 500.000

760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 500.000
690 DONEM KARI VEYA ZARARI 500.000

631 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 500.000

Ornek Uygulama 2

ABH firmasinda 2021 donemi igerisinde gerceklesen reklam gideri tutarinin 400.000 YTL oldugunu
varsayalim. Firmanin 6nceden saptamis oldugu reklam gideri ise 500.000 YTL’dir. S6z konusu islemlere ait
muhasebe kayitlari,

v" Onceden saptanan giderlerin muhasebe kayds;

/
631 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 500.000
761 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI YANSITMA HESABI

500.000

v Dénem igerisinde reklam gideri gergeklestikge yapilacak muhasebe kayd;

/
760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 400.000
ILGILI AKTIF/ PASIF HESAP 400.000

v Doénem sonunda yapilacak olan muhasebe kayitlari;

/
761 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM YANSITMA HESABI 500.000
760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 400.000
762 PAZARLAMA SATIS VE DAG. GIDER FARKLARI 100.000

v" Yapilan islemlerden sonra olusan fark hesabiin kapatilmasi i¢in yapilacak olan muhasebe kaydi;

/
762 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDER FARKLARI 100.000
631 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 100.000

690 DONEM KARI VEYA ZARARI 400.000
631 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 400.000

Ornek Uygulama 3

ABH firmasi cep telefonlari iiretimi yapmaktadir. Piyasaya 2022 yilinda yeni bir cep telefonu modeli olan
SF30’u ¢ikarmay1 digiinmektedir. Bu modelin 3 yil siireyle piyasada var olacagini diigiinmektedir. S6z konusu
model i¢in 120.000 TL + % 18 KDV tutarinda reklam harcamasini 01.09.2021 tarihinde banka hesabindan
Odemistir. Firma iiriin yasam seyri maliyetleme yontemini benimsemistir. Bu bilgiler dogrultusunda yapilacak
olan muhasebe kayitlari;

Reklam gideri :120.000
KDV Tutar1 :120.000 x 0.18 = 21.600
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SF30 modeli 3 yil siireyle piyasada kalacagindan hareketle reklam giderinin ti¢ yil i¢in dagilima:

2022 y1l1 igin 40.000
2023 yil1 igin 40.000
2024 y1li igin 40.000

v 01.09.2021 tarihinde yapilacak olan muhasebe kaydi

/

267 DIGER MADDi OLMAYAN DURAN VARLIKLAR 120.000
267.01. Reklam Harcamalari
191 INDIRILECEK KDV 21.600
100 KASA HESABI 141.600

Reklam giderlerinin 6denmesi
v’ 31.12.2022 tarihinde yapilacak olan muhasebe kaydi

/
760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 40.000
268 BIRIKMiS AMORTISMANLAR 40.000
2022 yili reklam harcamasinin giderlestirilmesi

v" 31.12.2023 tarihinde yapilacak olan muhasebe kaydi

/
760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 40.000
268 BIRIKMIS AMORTISMANLAR 40.000
2023 yili reklam harcamasinin giderlestirilmesi

v" 31.12.2024 tarihinde yapilacak olan muhasebe kaydi

/
760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI 40.000
268 BIRIKMIS AMORTISMANLAR 40.000
2024 yili reklam harcamasinin giderlestirilmesi

4. SONUC

Her isletme bazi temel amaglar1 gergeklestirmek {izere faaliyetlerine devam ederler. Bunlardan en 6nemli
olanlar1 varlig1 devam ettirebilmek ve kar elde etmektir. Bu amaglara ulasabilmenin en 6nemli yollarindan bir
tanesi de reklam biitcesi olusturmak ve bu biitgeyi etkin bir sekilde yonetmektir. Boylelikle reklam isletmelere
elverisli pazarlar1 bulmalarina ve yatirimlarii dogru bir sekilde yapmalarina olanak saglayacaktir. isletmeler,
reklam faaliyetleri sayesinde uygulanabilir pazarlama modellerini gelistirebilecek ve bu dogrultuda hareket
ederek pazar paylarinda istedikleri seviyeye ¢ikaracaklardir.

Muhasebe bir isletme de ortaya ¢ikan mali nitelikteki olaylar kayit altina alan bir bilim dalidir. Bu nedenle
her isletme faaliyetlerini gerceklestirirken s6z konusu islemlerin nasil muhasebelestirilmesi gerektigi ile ilgili
muhasebenin temel kavramlarin1 ve muhasebenin temel ilkelerine gore hareket etmelidir. Ayrica isletmeler
faaliyetlerinde devam ettikleri tilkedeki kanun ve yonetmelik gibi hususlari da siirekli takip etmelidir.

Reklam maliyetleri, muhasebe de kullanilan tek diizen hesap planinda 7°’nolu hesap grubunda yer alan
pazarlama, satis ve dagitim giderleri igerisinde kayit altina alinmaktir. Reklam giderlerinin sadece gergeklestigi
donemde kayit altina alinmasi sadece o donem edilen gelirden diisiilmesi, isletmenin donem sonunda
hazirlayacagi finansal durum ve finansal performans tablolarinda yaniltici bilgilere sebep olacaktir. Reklam
faaliyetlerinin isletmeye saglamis oldugu faydalar sadece gergeklestigi donemle sinirli kalmamakla birlikte
s6z konusu mal ve hizmetlerin yasam seyri boyunca devam etmektir. Bu diisiinceyle isletmeler reklam
maliyetlerini finansal durum tablosunda Aktifler (Varliklar) icerisinde kategorize etmeli ve yasam seyri
stiresince sagladig1 faydalar azaldikea itfa yontemi ile gidere doniistiiriilmelidir.
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